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PRESSEINFORMATION

Relaunch
Bubbles, Bubbles, Bubbles: MAGNUS Mineralbrunnen setzt
nordische Impulse mit neuem Etikettendesign

Norderstedt im Februar 2011 — Frischer, frecher, freier — MAGNUS
Mineralbrunnen startet mit einem uUberarbeiteten Verpackungsdesign in das Jahr
2011. Mit der Neugestaltung der Etiketten soll der nordische, trendsetzende und
frohliche Charakter der Marke MAGNUS verstarkt werden. Die Umstellung der
Etiketten erfolgt im Februar und wird dann schrittweise umgesetzt. Im Rahmen
des Relaunchs werden sowohl die Glas-, als auch die PET-Range des

Unternehmens mit neuen Etiketten versehen.

»Als mittelstandischer Brunnenbetrieb versuchen wir den Aufwand fur Marktforschung im
Rahmen zu halten®, sagt Gaby Galmann, Geschéftsfihrerin von MAGNUS Mineralbrunnen,
die gleichzeitig fur die Marketingstrategie des Brunnens verantwortlich zeichnet. ,,Wir binden
daher Freunde, Kunden und Mitarbeiter in die Entwicklung neuer Produkte mit ein. Das

neue Etikettendesign wurde von diesen Gruppen im Vorfeld getestet und die Uberzeugendste
Entwicklung umgesetzt”. Mehr als ein halbes Jahr dauerte der Entwicklungsprozess, bei dem

mehr als 20 verschiedene Varianten durchfielen.

Bessere Wiedererkennbarkeit der MAGNUS Markenfamilie

Das neue Etikettendesign lehnt sich deutlicher als bisher an das Corporate Design von
MAGNUS Mineralbrunnen an, das aus einem weifl3en Hintergrund und vielen bunten Blasen,
den sogenannten Bubbles besteht. Mit dem neuen Design, der fur den Handel bestimmten
Produkte, wird einerseits eine gestalterische Briicke zur Gastronomie-Range des Hauses
geschlagen und andererseits eine noch klarere Markenzugehérigkeit demonstriert. Beide
Designs stehen fir sich, sind aber dennoch als Mitglieder der MAGNUS Markenfamilie sofort
erkennbar. Gaby GalRmann: ,Die neue Optik bettet sich perfekt in unsere
Kommunikationsstrategie ein und schafft gleichzeitig eine hthere Wertigkeit und eine

bessere Wiedererkennbarkeit der Marke.*
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Mehr Dynamik, mehr Bubbles

Der weiBe Hintergrund mit seinem zarten, sortenspezifischen Farbverlauf suggeriert Frische,
und Leichtigkeit. Dynamik und Kraft erhélt das Etikett durch einen groen Bubble, der die
jeweilige Sorte kennzeichnet. ,Das Etikett spielt in der Wahrnehmung des Verbrauchers eine
zentrale Rolle“, sagt Gaby Galmann. ,,Gerade bei einem Produkt wie nattrlichem
Mineralwasser ist das Erscheinungsbild einer Marke von entscheidender Bedeutung fiir den
Abverkauf. Das gilt sowohl fur unsere Handelsware als auch fiir die Gastronomie-Range

MAGNUS Imperial.”

Mit der Umstellung unterstreicht MAGNUS Mineralbrunnen einmal mehr seinen hohen
Design-Anspruch. Im Rahmen der neuen Verpackungsgestaltung wird neben der gesamten

Glas-Range auch die PET-Range umgestellt.

Uber MAGNUS Mineralbrunnen

Die MAGNUS Mineralbrunnen GmbH & Co. KG ist mit mehr als 45 Millionen Abfiillungen im Jahr einer
der grélSten Getrénkehersteller in Norddeutschland. Das familiengefiihirte Unternehmen blickt auf eine
mehr als 100-jéhrige Tradition zurtick und vertreibt seine Produkte hauptséchlich in Hamburg, Bremen,
Schileswig-Holstein, Niedersachsen und Mecklenburg-Vorpommern. Ein klares Bekenntnis zur Region,
ein vielfdltiges Produktangebot sowie hdchste Qualitdt zeichnen das Unternehmen aus. MAGNUS
Mineralbrunnen fillt fast 20 verschiedene Erfrischungsgetrdnke ausschiieSlich in umweltfreundlichen
Glas- und PET-Gebinden ab. Die Produktpalette reicht von Mineralwéssern, (iber Schorlen bis zu Near
Water-Getrdanken. Mit MAGNUS Imperial bietet der unabhédngige Brunnenbetrieb eine Produktlinie fiir
die Hotellerie und Gastronomie an.
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